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Quelle: Fondsgesellschaft

Anlagestrategie

Das Fondsmanagement investiert
mindestens 51% seines Vermodgens direkt
oder indirekt Giber andere Fonds erfolgende
Anlagen und/oder Engagements in ein breit
diversifiziertes Portfolio aus globalen
Anleihen und Aktien.

Stammdaten
Auflagedatum: 15.01.2018
KVG: Swiss Life Asset
Managers Luxem-
bourg
KVG Web: http://funds.swisslife-
am.com/de
Fondswahrung: EUR
Ertragsverwendung: thesaurierend
Lfd. Kosten nach KIID: 0,75 %
Erfolgsabhangige Ver- nicht vorhanden

gutung:

Uber Swiss Life wird
kein Ausgabeauf-
schlag fir lhre
Fondsauswahl er-
hoben.

491,05 Mio.

Ausgabeaufschlag:

Fondsvolumen:
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2020 2022 2024
Rendite p.a. -11,93 % 9,68 % 10,61 % 4,71 %
Quelle: Fondsgesellschaft Stand: 10.07.2025
Fondsperformance
Rendite p.a. 7,36 % 7,90 % 7,07 % 4,74 %
Rendite kumuliert 4,71 % 7,36 % 25,64 % 40,77 % - 41,43 %
Volatilitat 10,58 % 9,12 % 8,17 % 9,43 % - 9,36 %

Quelle: Fondsgesellschaft Stand: 10.07.2025

Disclaimer: Diese Darstellung dient ausschlieBlich der Produktinformation und basiert auf den Angaben der jeweiligen Fondsgesellschaft. Sie ist weder eine Anlageberatung noch ersetzt
sie eine solche und stellt auch keine Produkt- oder Handlungsempfehlung dar. Die abgebildeten historischen Wertentwicklungen lassen keine Riickschlisse auf ahnliche Entwicklungen in
der Zukunft zu. Die zukinftige Entwicklung ist nicht prognostizierbar. Alleinige Grundlage fir die Kaufentscheidung von Wertpapieren sind nur die aktuellen Verkaufsunterlagen (Wesentli-
che Anlegerinformationen (KIID), Verkaufsprospekt, Jahresbericht und der Halbjahresbericht) zu den jeweiligen Investmentfonds.

Die Giiltigkeit der hier dargestellten Information ist auf den angegebenen Zeitpunkt der Erstellung (Stand) der Produktinformation beschrankt. Aktuelle Marktentwicklungen oder die Veran-
derungen gesetzlicher Vorgaben kénnen dazu fiihren, dass die Informationen ganz oder teilweise tberholt sind




